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Anteile an der Nutzungsdauer ausgewahlter Onlingvaktsfelder

ARD/ZDF Onlinestudie (2009):



Anteile an der Nutzungsdauer ausgewahlter Onlingvaktsfelder

ARD/ZDF Onlinestudie (2009):



Nutzertvooloaie im Internet incl. Anteil der Deutschen Interneemig GruppelLi/Bernoff (2008). S. 51 eraanzt um DaterForreste
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